Bilant Druckeria 2025

I. PENTRU POLI SI PENTRU ORAS

In 2025, una dintre directiile principale ale activitatii Druckeria a ramas
sustinerea directa a clubului Politehnica Timisoara. Am facut asta prin bani
stransi din comunitate, prin munca organizatorica, prin dezvoltarea shop-ului si
prin pozitii publice asumate atunci cand am considerat ca interesele clubului si
ale orasului sunt ignorate.

Sprijin financiar direct pentru echipa

Pe parcursul anului 2025, prin campanii dedicate, evenimente si mecanisme
recurente de sustinere, Asociatia Suporterilor Timisoreni Druckeria a virat catre
clubul Politehnica Timisoara suma totala de 220.000 lei.

Cele mai vizibile au fost campaniile ,Sa vina banii la baieti” si ,,Cutia pentru
echipa”, desfasurate atat online, cat si fizic, la meciuri. Prin aceste campanii
suporterii au contribuit cu aproximativ 40.000 de lei, bani virati catre club ca
sprijin pentru jucatori, intr-un sezon in care lotul a fost format majoritar din
tineri crescuti la Poli. In cazul campaniei ,Cutia pentru echipa’, suma stransa a
fost de 20.879 lei, adunata prin donatii in tribune, POS si online. Contributiile au
venit exclusiv din comunitatea polista si au fost gandite ca o forma de
recunoastere pentru munca depusa de echipa pe teren. Nu au inlocuit obligatiile
clubului, ci au completat efortul general intr-un context sportiv dificil.

Shop Poli - dezvoltare constanta

In 2025 am continuat dezvoltarea Shop Poli ca instrument stabil de imagine a
clubului. Am realizat restock-uri importante de produse, am lansat tricoul oficial
de joc si tricouri tematice, iar pe parcursul anului am deschis doua noi puncte de
vanzare:

< Shop Poli 2 la Baza 2 / Academia Politehnica
% Shop Poli 3 in centrul Timisoarei

Locatiile noi au fost gandite pentru a face produsele clubului mai accesibile si
pentru a aduce shop-ul mai aproape de viata de zi cu zi a orasului. Pe langa
vanzarea efectiva, shop-ul a fost folosit si ca spatiu de intalnire cu suporterii,
prin evenimente dedicate precum Ziua Poli, lansari de produse si campanii



recurente. In paralel, am continuat campania de reduceri (40%) pentru donatorii
de sange, legand sustinerea clubului de un gest concret de responsabilitate
civica.

Pozitii publice asumate

Atunci cand am considerat ca este necesar, am iesit public cu pozitii clare. In
luna iulie 2025, Asociatia Suporterilor Timisoreni Druckeria a adresat o scrisoare
deschisa Presedintelui Romaniei, Prim-ministrului si parlamentarilor de Timis,
solicitand reluarea finantarii pentru constructia noului stadion ,,Dan Paltinisanu”.
Scrisoarea a venit intr-un moment in care demolarea vechii arene era deja
inceputa, iar proiectul noului stadion se afla intr-o faza avansata. Am cerut clar
un lucru simplu: respectarea angajamentelor asumate public si tratament egal
pentru Timisoara, un oras care contribuie constant la bugetul national si care
ramane, in lipsa stadionului, fara o infrastructura sportiva moderna.

Tot in zona de asumare publica se inscrie si o propunere formulata catre club,
legata de gestionarea momentului de reculegere propus de FRF in memoria lui
Ion Iliescu, inculpat in dosarul Revolutiei din 1989. Propunerea a fost acceptata,
fapt care arata ca dialogul dintre club si comunitatea noastra a fost unul
constant si corect.

II. COPIl, EDUCATIE, SANSE

In 2025, o directie constantad a activitatii Druckeria a fost lucrul cu copiii si
tinerii, in special in comunitati unde accesul la sport, educatie si activitati
extracurriculare este limitat. Am ales sa intervenim prin prezenta constanta si
lucruri concrete, in stilul caracteristic.

Juniorii din curtea scolii

Proiectul ,Juniorii din curtea scolii” a continuat si in 2025, cu editii organizate in
localitatile Ghilad, Otelec si Masloc. Conceptul a ramas acelasi, sa ducem
Politehnica Timisoara direct in scoli, in curtile unde copiii isi petrec zilnic
timpul, fara infrastructura sportiva adecvata sau, de multe ori, fara acces la sport
in cadru organizat. Activitatile organizate de noi au inclus antrenamente sau
meciuri demonstrative, interactiuni directe cu tineri sportivi ai clubului
Politehnica Timisoara si discutii despre ce inseamna sportul si disciplina. Pentru
multi dintre copiii implicati, acesta a fost primul contact real cu un club de fotbal



organizat si cu ideea de a face sport intr-un cadru structurat. Proiectul a fost
gandit ca un mod de a crea o legatura directa intre copiii din Timis si
comunitatea polista, intr-un cadru accesibil si prietenos.

Fundatia Beraca - Jdioara

Un alt punct important al anului a fost casa de copii de la Jdioara, unde am ales
sa intervenim pe termen mai lung si alaturi de care suntem de mai bine de opt
ani. In 2025 am achizitionat biblioteci si volume de carte, adaptate varstelor
copiilor, pentru a imbunatati accesul acestora la lectura si activitati educative. Pe
langa partea materiala, am revenit in mod constant la Jdioara, prin vizite si
activitati desfasurate cu copiii pe parcursul anului. Am considerat important sa
construim o relatie bazata pe continuitate, astfel incat cei mici sa perceapa
prezenta noastra ca pe ceva firesc.

Ziua Copilului

De Ziua Copilului, Druckeria a fost prezenta in Parcul Carmen Sylva din
Timisoara, alaturi de Directia de Asistenta Sociala Timisoara, intr-o actiune
dedicata copiilor si familiilor. Activitatile s-au desfasurat pe parcursul a aproape
cinci ore, intr-o zi cu vreme buna, intr-un cadru deschis si accesibil tuturor. Un
rol important l-a avut Academia Politehnica Timisoara, reprezentata de
antrenorii Denisa Heisu si Eduard Balea, care au organizat doua antrenamente
de fotbal pentru copii, structurate ca la un antrenament real. Copiii au avut
ocazia sa participe la exercitii, jocuri si activitati adaptate varstei lor, sub
coordonarea directa a antrenorilor. Pe langa partea sportiva, a existat si o zona
de ateliere creative, unde copiii au putut sa isi creeze propriile steaguri violete,
gandite pentru a fi folosite ulterior la meciurile Politehnicii, dar si sa isi
imagineze si sa deseneze cum ar putea arata echipamentul echipei.

Sprijin pentru tineri sportivi de perspectiva

In 2025 am oferit sprijin si sportivilor tineri din alte discipline, considerand ca
accesul la competitii si performanta nu ar trebui sa fie limitat de lipsa resurselor.
Am sustinut participarea sportivilor de la Somo Kickbox la Campionatul
European de tineret, contribuind la acoperirea costurilor necesare deplasarii si
competitiei. Patrick ne-a rasplatit din plin, obtinand aurul european!

Tot in aceasta zona se inscrie si sprijinul acordat Nationalei Romaniei la
Homeless World Cup, un proiect care foloseste sportul ca instrument de
reintegrare sociala. Implicarea noastra a venit din convingerea ca sportul poate



oferi un cadru real de disciplina, responsabilitate si sansa pentru persoane aflate
in situatii dificile.

lll. IMPLICARE CARITABILA S| UMANITARA

Pe parcursul anului 2025, Druckeria a continuat sa se implice constant in actiuni
caritabile si umanitare, fie ca a fost vorba despre situatii punctuale, proiecte
recurente sau sprijin acordat unor oameni si comunitati care aveau nevoie de
ajutor concret. Am ales sa intervenim acolo unde am considerat ca putem ajuta
rapid, folosind atuurile noastre - vizibilitate si capacitatea de organizare.

Campanii de strangere de fonduri si evenimente caritabile

In 2025 am organizat mai multe campanii de strangere de fonduri pentru cazuri
individuale sau situatii urgente. Un exemplu important a fost campania de sprijin
pentru Razvan Ionila, unde comunitatea polista a reactionat rapid, prin donatii
directe, atat online, cat si fizic.

Tot in 2025 a avut loc prima editie a Quiz-ului Caritabil Poli, organizat in luna
decembrie la D'arc. Evenimentul a adunat 9 echipe, fiecare formata din cate
patru participanti, care au concurat in sase runde de intrebari legate de istoria
Politehnicii Timisoara. In cadrul quiz-ului s-au strans 2.604 lei, suma
directionata catre Actiunea de Craciun 2025, iar participantii au fost
recompensati cu premii oferite de Shop Politehnica Timisoara.

Pe parcursul anului am organizat si licitatii caritabile, inclusiv una realizata cu
sprijinul lui Bogdan Grad, sportiv UFC. Obiectul licitat a fost sapca oficiala UFC
cu autograf, iar suma obtinuta a fost directionata integral catre Actiunea de
Craciun.

Sprijin pentru persoane cu dizabilitati si donare de sange

In 2025, Druckeria s-a alaturat campaniei Purple Night Romania, dedicata
persoanelor cu dizabilitati. Participarea a fost una asumata si vizibila, cu un
mesaj simplu: sprijinul pentru acces si respect trebuie sa fie ceva normal, nu
exceptional. In paralel, a continuat si campania de donare de sange, legata direct
de activitatea Shop Poli. Mecanismul a ramas acelasi: donatorii au beneficiat de
reducere de 40% la produsele din shop, pe baza dovezii de donare. Campania a



functionat pe tot parcursul anului si a incurajat gest concret, repetabil, cu efect
imediat al donarii de sange.

Actiunea de Craciun - editia a XVI-a

In 2025, Druckeria a organizat a 16-a editie a Actiunii de Criciun, unul dintre
proiectele constante ale asociatiei. Campania s-a desfasurat in mai multe etape
si localitati, implicand voluntari, parteneri si donatori din comunitatea polista.

% plimbare cu vaporul Pelicanul pentru aproximativ 30 de copii din
Pietroasa, alaturi de Ecluze pe Bega

% activitati educative si recreative pe apa, timp de aproape 2 ore si jumatate

% vizite la copiii din Bara

% sprijin pentru 57 de familii si 48 de copii aflati in situatii dificile din zona

Nadrag si Crivina

montarea a 50 metri patrati de tatami in sala folosita de cercul de teatru

de la Clubul Copiilor Buzias, institutie ce apartine de Palatul Copiilor

0.
*o*

Timisoara
< donatii de alimente pentru adapostul de caini Free Amely din zona Lugoj
% vizita la casa de copii din Jdioara, alaturi de Anca Todoni

De-a lungul celor 16 editii, Actiunea de Craciun Druckeria a ajuns in peste 95 de
sate, la peste 1.000 de familii si mai mult de 2.500 de copii si cu siguranta nu ne
oprim aici.

IV. CULTURA, EVENIMENTE S| PREZENTA PUBLICA

In 2025, implicarea Druckeria in zona culturala si de evenimente publice a fost
legata direct de stadionul Dan Paltinisanu, de momentele importante pentru
comunitatea polista si de proiecte concrete, cu legatura clara cu istoria clubului
si a orasului.

»La revedere, E1 Monumental!” - prelungirea expozitiei de pe Dan Paltinisanu

Proiectul ,La revedere, El Monumental!”, initiat in 2024, a continuat in 2025 prin
prelungirea perioadei de vizitare a expozitiei de pe stadionul Dan Paltinisanu,
pana la inceperea demolarii. In cele 61 de zile in care expozitia a fost deschisa
publicului a fost vizitata de peste 11.000 de persoane, suporteri, timisoreni, fosti
jucatori si familiile acestora. Prelungirea programului a permis accesul publicului



care nu reusise sa ajunga in 2024 si a transformat expozitia intr-un punct de
referinta in ultimele luni de functionare ale stadionului. Accesul a fost organizat
in mod controlat, cu tururi ghidate si intervale clare pentru a permite vizitarea in
siguranta a arenei.

Evenimentul final de pe stadionul Dan Paltinisanu

In 2025, inainte de inceperea demolarii, Druckeria s-a implicat direct in
organizarea evenimentului final de pe stadionul Dan Paltinisanu, alaturi de
Consiliul Judetean Timis. Am reusit sa oferim un moment deschis publicului,
care a adus impreuna suporteri, fosti jucatori, membri ai clubului si oameni care
au dorit sa isi ia ramas-bun de la stadion. Implicarea noastra a fost una concreta,
de la coordonarea accesului si a fluxurilor de public, pana la organizarea
activitatilor desfasurate in interiorul stadionului, fiind apreciata in mod oficial de
catre echipa CJT. Evenimentul a marcat in mod asumat finalul unei etape
importante din istoria Politehnicii Timisoara si a stadionului pe care am crescut.

Marsul Eroilor si tricoul dedicat Revolutiei

In decembrie 2025 a avut loc Marsul Eroilor, eveniment organizat anual de
suporterii Politehnicii Timisoara pe data de 16 decembrie. Marsul a ramas un
reper constant in calendarul comunitatii poliste si un moment de prezenta
publica asumata. In legitura directi cu acest eveniment, am lansat tricoul
RESPECT 89 dedicat Revolutiei, un proiect realizat cu atentie maxima la detalii si
calitate. Tricoul include steme din silicon si tesatura, etichete Lentex 3D si
elemente grafice produse la standarde ridicate. In primele zile de la lansare au
fost vandute peste 200 de bucati.

Achizitii documentare - harta ,Das Temeschvarer Bannat”

In 2025, Druckeria a continuat demersul inceput in anul precedent de
recuperare Si pastrare a unor materiale importante pentru istoria Banatului.
Dupa achizitia Tabula Bannatus Temesiensis, realizata cu sprijinul comunitatii, in
prima zi a noului an am reusit sa aducem acasa o noua piesa de patrimoniu
banatean. In urma unei licitatii, am achizitionat ,Das Temeschvarer Bannat”, o
harta a Banatului realizata de cartograful austriac Franz Johann Joseph von Reilly
si publicata in 1789, la Viena, in atlasul Schauplatz der finf Theile der Welt
(,Scene din cele cinci parti ale lumii”). Harta are o vechime de peste 230 de ani si
se afla intr-o stare buna de conservare, cu urme de decolorare si ingalbenire
normale pentru perioada din care provine. Este imprimata calcografic pe hartie,
cu filigran vizibil partial. In interiorul cartusului decorativ sunt imprimate titlul,
numarul din atlas si scara hartii. Achizitia a completat colectia de materiale



documentare pe care Druckeria le aduna si le pastreaza pentru proiecte viitoare,
expozitii si initiative legate de istoria Banatului, a Timisoarei si a Politehnicii, in
parteneriat cu initiativa Ecluze pe Bega si Asociatia Culturala Ecluze, ai carei
membri fondatori suntem.

V. TIMISOARA FOOTBALL FILM FESTIVAL

In 2025, Druckeria a organizat prima editie a Timisoara Football Film Festival,
primul festival de film din Europa de Est dedicat fotbalului si legaturii dintre
acesta si comunitate. Festivalul a fost construit din interiorul comunitatii poliste,
cu resurse limitate, dar cu multa munca si asumare.

Organizare si desfasurare

Prima editie TMFF a avut loc in perioada 6-9 noiembrie 2025, in patru zile de
festival, si a inclus 18 filme, peste 30 de ore de proiectii si discutii, cu 25 de
invitati din Romania si din strainatate. Evenimentele s-au desfasurat in mai
multe locatii din Timisoara, cu proiectii, dezbateri si intalniri cu publicul. La
festival au participat in total peste 1.300 de spectatori, iar organizarea a fost
sustinuta de 30 de voluntari si 8 asociatii partenere. In jurul festivalului au fost
organizate 4 evenimente conexe, menite sa extinda discutiile dincolo de sala de
cinema si sa aduca publicuri diferite aproape de temele propuse.

Vizibilitate si impact media

TMFF a avut o prezenta media consistenta, cu peste 80 de aparitii in media
locala, nationala si internationala, inclusiv materiale dedicate in presa culturala si
sportiva. Festivalul a fost reflectat de 11 institutii media, iar pe zona online a
generat peste 20.000 de vizite de profil, peste 400 de postari in social media si o
crestere vizibild a comunitatii din jurul proiectului. In social media, canalele
TMFF au acumulat peste 1.000 de urmaritori noi, aproximativ 13.000 de
interactiuni si peste 515.000 de afisari, intr-un interval de cateva saptamani,
confirmand interesul pentru un astfel de format in Timisoara si dincolo de oras.

Ce urmeaza? TMFF #2 si analiza primei editii

Dupa festival, a fost lansat un formular de feedback, iar in cateva zile au fost
primite zeci de raspunsuri, majoritatea de la persoane care au participat la cel
putin doua proiectii. Evaluarile generale au fost foarte bune, cu note cuprinse
intre 4,5 si 4,8 din 5 pentru selectia de filme, invitati, organizare, comunicare si



identitate vizuala. Dincolo de cifre, feedback-ul a confirmat ca formatul
festivalului functioneaza si ca exista interes pentru acest tip de eveniment in
Timisoara. Sugestiile primite au fost clare si au fost asumate ca directii de lucru
pentru editia urmatoare. Pentru TMFF #2, obiectivele sunt un program mai bine
adaptat, fara suprapuneri intre proiectii care se adreseaza aceluiasi public, mai
multe filme si proiectii, mai multe locatii, precum si o promovare inceputa mai
devreme, cu o implicare mai mare a retelelor deja existente ale Politehnicii. De
asemenea, feedback-ul a aratat un interes crescut pentru mai multe discutii
despre suporteri, peluze si cultura din jurul fotbalului, precum si pentru invitati
cu nume cunoscute din fotbalul si filmul international. Aceste directii sunt deja
luate in calcul pentru editia din 2026, alaturi de extinderea formatelor de
discutie si a intalnirilor cu publicul. TMFF ramane un proiect construit din
interiorul comunitatii Druckeria, dar gandit sa creasca de la o editie la alta, pe
baza feedback-ului primit si a experientei directe din prima editie.

VI. COMUNITATE, ONLINE S| COMUNICARE

In 2025, relatia cu comunitatea a fost stransa, de la actiuni si evenimente si pana
la felul in care am comunicat online si in presa. Am folosit canalele electronice
de comunicare ca sa va tinem aproape, sa explicam ce facem si sa aratam
concret rezultatele pe care le-am obtinut.

Comunitatea polista extinsa. Druckeria 360 si Poli of America

In 2025, comunitatea Druckeria din afara tarii a ramas un sprijin constant pentru
proiectele si actiunile noastre. Anul a marcat zece ani de Druckeria 360, initiativa
care tine legatura cu suporterii Politehnicii Timisoara din diaspora si care, de-a
lungul timpului, a contribuit financiar si logistic la sustinerea clubului si a
activitatilor asociatiei noastre. Un rol extrem de important l-a avut si Poli of
America Supporters Group, care in 2025 a contribuit cu suma de 5.000 USD
pentru sustinerea scopurilor Druckeria. Tot ei au organizat in Statele Unite 6th
Fans & Friends Convention, un eveniment care a adunat suporteri si prieteni ai
Politehnicii Timisoara de peste Ocean.

Prezenta online puternica

Facebook a ramas principalul canal de comunicare al Druckeria in 2025. Pe
parcursul anului, pagina a inregistrat o crestere de peste 3.000 de urmaritori,
ajungand la o comunitate activa si constant implicata. Continutul publicat a



generat peste 8,4 milioane de afisari, cu varfuri in perioadele legate de campanii
de strangere de fonduri, pozitii publice, evenimente si proiecte majore. Pe langa
afisari, postarile au generat in total peste 180.000 interactiuni cu continutul si
200.000 vizite in pagina, in special in cazul campaniilor de sustinere a clubului,
al proiectelor legate de stadionul Dan Paltinisanu si al actiunilor caritabile.
Online-ul a fost folosit ca spatiu de informare, mobilizare si transparenta, cu
prezentarea rezultatelor si a sumelor stranse ori de cate ori a fost cazul.

Prezenta in comunitate si parteneriate

In 2025, Druckeria a fost prezentd si in afara stadionului, in contexte de
comunitate si parteneriate culturale sau sportive. Printre acestea se numara
Viola Minifest @ D'Arc si parteneriatul cu Rock la Mures, evenimente care au
adus comunitatea polista in spatii diferite, dar cu aceeasi atmosfera. Tot in acest
context se iInscrie si sustinerea constanta pentru Anca Todoni, sportiva din
Timisoara, careia Druckeria i-a fost alaturi la turneele de la Clyj sau din Statele
Unite. In ianuarie le-am oferit Ancai si staff-ului ei o croaziera pe raul Yarra
(Melbourne), ca semn de apreciere si sustinere.

Comunicare publica si organizare

In 2025, activitatea Druckeria a fost sustinutd de o comunicare constanta si
structurata. De-a lungul anului am transmis peste 20 de comunicate de presa
legate de proiectele noastre, acestea generand in total mai mult de 500 de
mentionari in presa locala, nationala si internationala, reflectand amploarea
actiunilor pe care le-am pus in scena. Tot in 2025 a fost obtinut certificatul de
inregistrare a marcii Druckeria la OSIM, un pas necesar pentru protejarea
numelui si a proiectelor dezvoltate de asociatia noastra.
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